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VIZUELNIIDENTITET

Osnovni pojmovi brendiranja

Sta je to vizuelni identitet?

Pod vizuelnim identitetom podrazumevamo vidljive
elemente nekog brenda (boja, forma, oblik...) koji u sebi
objedinjuju i saopstavaju publici sva njegova simboli¢na

znaéenja koja se ne mogu 1zraziti recima.

Vizuelni identitet je osnovne sredstvo prepoznavanja
nekog brenda i prvi element koji izdvaja jedan brend od
mase drugih na trzistu.

Dizajn: Lula, Gothenburg, Sweden, www.lula.se
Klijjent: Mont Tauch, Francuska
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VIZUELNIIDENTITET

Osnovni pojmovi brendiranja

Znacaj vizuelnog identiteta

Vrlo ¢esto je vizuelni identitet odlucujuci faktor pri
opredeljivanju potrosaca za neki brend. Interesantan
vizuelni identitet i originalna ambalaza nekog proizvoda
privlate paznju potrosaca i razlikuju ga u odnosu na
mnostvo sli¢cnih proizvoda na polici u supermarketu.

Kada pozelite da u toku dana predahnete i popijete kafu u
nekom kaficu, sigurno ¢ete odabrati neki koji ima skladno
dizajniran enterijer i prijatnu atmosferu.

Ako se interesujete za neku uslugu, verovatno ¢e vam prijati
da dobijete dobro osmisljenu i lepo dizajniranu brosuru.

Dizajn:
LYIT Visual Identity, www.cartonlevert.ie
Klijent: Carton LeVert




VIZUELNIIDENTITET

Osnovni pojmovi brendiranja

Konstantnost vizuelnog identiteta

Vizuelni identitet znacajno uti¢e na to kakvu ¢e sliku
javnost steci o nekoj kompaniji, proizvodu ili usluzi.
Brendovi koji imaju pazljivo osmisljen i standardizovan
vizuelni identitet deluju ozbiljnije, profesionalnije, lako se
prepoznaju i pamte. Koka Kola gotovo da i nije menjala
svoj logo od njenog nastanka 1886. do danas!

VISIT OUR SODA FOUNT,

We purchase our COCA-COLA direct from the manufacturers and no_shoddy sub-
stitutes are ever permitted to go into our fountain. If you are weary there is nothing so
refreshing. It exhilarates and enlivens body and mind. We claim the bestdrinks in
the city. You will have prompt, polite and careful attention at our fountain

Oglas za Koka Kolu iz 1 894.g. Izvor: N ewspaperArchive.com
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Osnovni pojmovi brendiranja

Graficki standardi brenda

Da bi vizuelni identitet bio uspe$no primenjivan potrebno
je usvojiti standarde kojima se regulisu boje, tipografija,
veli¢ine logoa, dvodimenzionalne i trodimenzionalne
verzije loga, njegova primena na razli¢itim podlogama i

materij alima ...

Brend koji ima jasno definisane graficke standarde kojih se
verno pridrzava ima sve preduslove da na trzistu izgradi
lako prepoznatljiv vizuelni identitet.

“WE HAVE
BEEN
THROUGH
A DARK
PERIOD IN
OUR HISTORY. e
WE SHOULD

Dizajn:

Solar Initiative,
Amsterdam

The Netherlands,
initiative@solar.nl

Klijent: Ahold
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Osnovni pojmovi brendiranja

Upotreba vizuelnog identiteta

Vizuelni identitet moze imati bezbrojne primene.

Dvodimenzionalna resenja se najcesce koriste u
Stampanim medijima i na internetu, trodimenzionalna
resenja se koriste u TV iinternet animacijama, za izradu
promo materijala, svetle¢ih reklama... a vestim
kombinovanjem dvodimenzionalnih i trodimenzionalnih
elemenata vizuelnog identiteta ostvaruju se upecatljiva
prostorna reenja koja se koriste u enterijeru (poslovni
prostor, sajamski standovi...) i eksterijeru (objekti, putokazi,
instalacije...)
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VIZUELNIIDENTITET

Osnovni pojmovi brendiranja
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TIERAI TAVE

TIKRAI TAVO

Dizajn: Studio Libre, Vilniaus, Lithuania

Klijent: Vero Cafe Vilniaus, Lithuania, Lithuania
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TIKRAI TAVO

Lvovo g. 25,

Aticlarymo proga iki 2008 m. grucdiio 204,

20% NUOLAIDA
KAVAI IR KAVOS
GERIMAMS!
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byrma s gallof

vs bed Saivoes VERD bovoms,
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VIZUELNIIDENTITET

Osnovni pojmovi brendiranja

Sta sve ¢ini vizuelni identitet nekog brenda?

Elementi Vizuelnog identiteta su:

Logo Slajdovi za digitalne prezentacije
Vizit karte Saopstenje za stampu
Memorandum Godi$nji izvestaj

Fascikla Pecati

Koverta Table za obelezavanje objekta
Kompliment karta Unutrasnja signalizacija

Faktura Aplikacija na vozni park
Otpremnice / Dostavnice Majice / uniforme

Nalepnica Promo materijal

Email poruka Priru¢nik sa grafickim standardima
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Osnovni pojmovi brendiranja
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Veiculo Utilitario

Dizajn: LabVisual, www.labvisual.com.br
Klijent: Sacol'Art Ltda.




VIZUELNIIDENTITET

Osnovni pojmovi brendiranja

Neophodnost vizuelnog identiteta

Firma, proizvod ili usluga koja nema vizuelni identitet je
kao osoba koja je nepismena.

U danasnje vreme u kome komunikacije igraju odlu¢ujucu
ulogu u kreiranju nase stvarnosti, brend koji se ne vidi kao
daine postoji.

Nas mozak svakodnevno prima na hiljade vizuelnih
nadrazaja koje mora da obradi. Najveci procenat tih
sadrzaja mozak odmah odbacuje a samo mali procenat
¢uva u trajnoj memoriji. Od kreativnosti i originalnosti
nekog vizuelnog identiteta zavisi da li ¢e on ostati u se¢anju
potrosaca ili ¢e ostati potpuno nezapazen.
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VIZUELNIIDENTITET

Osnovni pojmovi brendiranja

Pitanja za preduzetnike

Dalivizuelni identitet Vase firme, proizvoda, usluge na
pravi nacin ilustruje vrednosti i filozofiju Vaseg brenda?

Dalijelogo Vaseg brenda dovoljno jasan, primenljiv i
upecatljiv, pogotovo kada se nade okruzen drugim
logoima?

Dali Vii Vasi zaposleni imate pozitivan stav/emociju
prema Vasem logou?

Dali promotivni materijal koji produkujete poseduje notu
prepoznatljivosti ili svaka stvar izgleda drugacije?

Dalije izgled Vasih poslovnih prostorija usaglasen sa
vizuelnim identitetom Vaseg brenda?

Dali do kraja koristite sve mogu¢nosti za promociju i
povecanje vidljivosti brenda (brendiranje uniformi, vozila,
elemenata enterijera i eksterijera, promo materijal...)?

Ako ste bar jednom odgovorili negativno na neko od ovih
pitanja, vreme je da nas kontaktirate jer verujemo da Vam
nase ideje mogu biti od velike koristi.
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MANZANA

strategic branding

Paunova 85/11
11040 Beograd
t:011 3672776

f:0113672776 Ovaj dokument je napravljen iskljucivo u svrhu edukacije i

e:office@manzanars informisanja i ne sme se stampati, kopirati i prodavati.




